er schwere Lrainingssturz von
D Hans Grugger schockte ganz

Osterreich und iiberschattet die
Hahnenkammrennen. Alles hofft auf eine
rasche und vollstindige Genesung des
sympathischen Sportlers.

Schwere Stiirze, wie sie sich in all den
Jahren immer wieder ereigneten, sind die
eine Seite des Skispektakels von Kitz-
biihel. Postkartenwetter, Lindermatch-
Atmosphire mit bis zu 50.000 Fans an der
beriihmt-beriichtigten Streif — und das
alles von Dutzenden TV-Stationen und
Hunderten Printmedien zu vielen Millio-
nen Medienkonsumenten transportiert,
die andere: Kitzbiihel ist das Wimbledon
des Skisports. Kein anderer Ski-Veranstal-
tungsort hat auch nur anndhernd ein sol-
ches Flair und diese Mischung aus tollem
Sport, Partys und Glamour. Denn kein
anderer Event lockt so viele Promis aus
Sport, Showgeschift und Wirtschaft an.

In und um Kitzbiihel sorgt die Hahnen-
kammwoche fiir volle Gistebetten und
30 bis 35 Mio. Euro Umsatz. Zu den drei
Renntagen kommen insgesamt 80.000
bis 100.000 Zuschauer. Teilweise werden
Zimmer bis Kufstein vermittelt.

Die Bedeutung der Klassiker auf Streif
und Ganslernhang ist aber nicht nur auf
den GroBraum Kitzbiihel beschrinkt, in
ganz Tirol und Osterreich profitiert der
Wintertourismus vom groRten Sportevent
des Jahres. Wie wichtig die Kitz-Rennen
sind, hat man vor allem auch in den Jah-
ren gesehen, in denen Rennen wegen
Schneemangels abgesagt werden
mussten. Dann hatten die Tourismus-
werber alle Hande voll zu tun, Urlau-
berstornos zu verhindern, weil bei einer
griinen Streif viele Touristen die Schnee-
sicherheit in ganz Tirol anzweifeln. Und
da steht gerade fiir Tirol enorm viel auf
dem Spiel: 25 Millionen. Winternichti-
gungen, Milliardenumsitze sowie Zehn-
tausende Arbeitsplitze auch bei Hand-
werks- und Handelsbetrieben.

m Frage des Tages

Kosten fiir
Krankentransporte

Das Rote Kreuz verlangt nun Geld von den
Patienten filr Krankentransporte. Grund ist
ein Streit mit der TGKK. Eine gerechtfertigte
MaRnahme?

9% Ja - wenn sich notwendige Tarifanpassungen
0 durchsetzen lassen.

74% Nein - am Patienten einen solchen Streit
auszutragen, ist nicht fair.

Die Umfrage
17% Egal - es muss finden Sie auf
rasch eine Losung her
und die Betroffenen ge- ﬂmm
horen entschadigt.

NEU
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Wir brauchen keinen
Kreisky-Epigonen

Bruno Kreisky verkorperte den Ubergang
in eine neue Zeit. Seine Antworten zu
kopieren, wdre falsch. Einen Politiker zu
haben mit seiner Leidenschaft, tite Not.

Analyse
Von Michael Sprenger

ie Wiirdigungen des le-
D gendédren Bundeskanz-
lers anlidsslich seines 100.
Geburtstages sind auch ein Aus-
druck der intellektuellen Armut
der gegenwirtigen politischen
Klasse. Trotz alledem versuchen
viele Politiker, sich in ihren Re-
den auf Kreisky zu berufen. So
als miissten sie dem Gesagten
mehr Gewicht verleihen, um
einen Ausgleich zum diirftigen
Inhalt und der fehlenden Pro-
grammatik herzustellen.
Dies kann nicht gut gehen.
Der Vergleich macht alle sicher.
Ebenso wenig kann erfolgreich

Kopd des Tages

sein, wenn versucht wird, bei
den politischen Rezepten der
70er-Jahre Anleihe zu nehmen.
Bruno Kreisky hatte ein Gespiir
fiir das Kommende. Er wusste,
dass diese neue Zeit neue Ant-
worten braucht. Diese neue Po-
litik, die der blitzgescheite Ana-
lytiker verkérperte, war lange
Jahre von Leidenschaft, Weltof-
fenheit und auch Witz getragen.
Genau hier miissten Politiker, die
sich klammheimlich auf Kreisky
berufen wollen, ansetzen. Und
egal, welcher Partei dieser Poli-
tiker oder diese Politikerin auch
angehdrt, er oder sie wiirde ge-
hért werden. Denn, um es mit ei-
ner Kreisky-Phrase einzulduten,
in Zeiten wie diesen wiire es ge-
radezu eine Wohltat, wieder mit
einem Politikertyp konfrontiert
zu werden, der nicht verwalten
will, sondern gestalten. Einer Ge-

nugtuung kiime es gleich, wenn
einer Kultur der argumentativen
Auseinandersetzung das Wort
geredet wird, einer leidenschaft-
lichen Politik, die mit einem kon-
zeptionellen und programmati-
schen Unterfutter ausgestattet
ist. Jener Politiker, der es ver-
steht, solch eine Politik, die im-
merzu eine pragmatische Politik
der Verinderung der Verhiltnis-
se sein muss, mit Augenmaf und
auf Augenhohe mit den Biirgern
zu kommunizieren, jener Politi-
ker wird erfolgreich sein. Solch
ein Politiker wire vor allem da-
vor gefeit, bei aufkommendem
Widerstand seine Grundsit-
ze {iber Bord zu werfen und im
Kielwasser des Boulevards zu
schwimmen.

Sein alter Freund und friihere
deutsche Kanzler Willy Brandt
sagte einst iiber Kreisky: ,Seine
Welt war groRer als sein Land.”
Uns wiirde es schon gut tun,
wenn nicht mehr der Tellerrand
als politische MaReinheit her-
halten muss.

michael sprenger@tt.com

Apropos
Von Alois Schopf

Freunde
und
Vereine

as Tiroler Landestheater
D braucht einen neuen

Intendanten. Dafiir
wurde eine Findungskom-
mission ins Leben gerufen,
die aus Fachleuten besteht,
deren Prominenz ausreicht,
vorwitzige Kandidaten, die sich
fiir qualifiziert halten, es aber
moglicherweise nicht sind,
von vornherein das Fiirchten
zu lehren. Denn so viel hat
sich sogar bis ins weltfernste
Kulturmanagement herumge-
sprochen: Wer heute als Verein
oder gemeinniitzige Gesell-
schaft etwas erreichen will, wie
zum Beispiel das Landesthea-
ter unter Brigitte Fassbaender,
kommt nicht darum herum,
bei der Auswahl des Fiihrungs-
personals objektiv nach den
Besten und Geeignetsten zu
suchen. Womit wir bei der
+Lebenshilfe“ angelangt wiren,
die mit 43 Millionen fast das
Dreifache an Landesmitteln
wie das Landestheater erhiilt,
aber sich deswegen noch lange
nicht bemiiRigt fiihlt, ihre Ma-
nager von einer Findungskom-
mission eruieren zu lassen
und sie durch mehrstufige
Hearings zu schleusen, auf
dass die groRte Behinderten-
organisation Tirols auch tat-
sichlich von qualifizierten Per-
sonen geleitet werde. Ganz im
Gegenteil: Als neue Prisiden-
tin soll nun die Marketingche-
fin einer Konditorei installiert
werden. Wenn das Thema
nicht zu ernst wire, miisste
man darob in schallendes
Geldchter ausbrechen. Of-
fenbar regieren in der Behin-
dertenarbeit noch immer die
Gesetze der guten alten Zeit,
als es Sitte war, das Land iiber
Vereine zu regieren, in denen
gute Freunde als Funktionire
saBlen, auf dass in geistigen
Dingen alles windstill und in
finanziellen alles unter den
Teppich gekehrt blieb.

Alois Schopf ist Schrift-
steller, Jounalist und seit
vielen Jahren Kolumnist
der Tiroler Tageszeitung,

alols.schoepf@aon.at

Dietrich Mateschitz (Red-Bull-Chef)

Mateschitz brlcht a.ll”é Rekorde

idi Mateschitz ist wohl
D eine der schillerndsten

Unternehmerpersonlich-
keiten Osterreichs. Der gebiir-
tige Steirer (66) verkaufte im
vergangenen Jahr 4,2 Milliarden
Dosen Red Bull. Das ist ein neu-
er Rekord. Der Umsatz explo-
dierte um 15,8 Prozent auf 3,785
Milliarden Euro. Somit setzt der
Salzburger Energy-Drink-Riese
beiWeitem mehr um, als das
Land Tirol pro Jahr in der Haus-
haltskasse hat.

Drei Jahre — bis 1987 —
musste Mateschitz warten,
bis er die lebensmittel-
rechtliche Zulassung des
Energydrinks in der Tasche
hatte. Er hatte das beleben-
de Getrink an der Bar des
Mandarin Oriental Hotels

in Hongkong kennen gelernt.

Er riihrte selbst die Werbetrom-

mel fiir sein ,Fliigel
verleihendes*
Getrénk. Dafiir
tingelte er auch
durch die Tiroler
Gastronomie.
Seine persén-
lichen Leiden-
schaften
—darun-

ter schnelle Autos, Flugzeuge
- fanden von Beginn an auch im
Marketing des Unternehmens
seinen Niederschlag. Red Bull
setzt auf Sportsponsoring,
besonders im Fun- und
Extremsport. Sebastian
Vettel holte fiir Mateschitz
den Formel-1-WM-Titel. Das
kront vorldufig die sport-
liche Erfolgsstory von
Red Bull, das un-
trennbar mit der
L Personlichkeit
von Mateschitz
verbunden ist.
Seine
Freunde
beschreiben
ihn als einen
bodenstindigen
und geradli-

nigen Mensch, der trotz seines
Erfolges nicht abgehoben hat.
Geld soll dem Unternehmer,
dessen Vermogen zuletzt vom
Magazin Forbes auf 2,99 Milliar-
den Euro geschitzt wurde, nicht
so wichtig sein. Seine Triebfe-
dern seien vielmehr Freiheit
und Unabhiingigkeit sowie die
Freude an den Projekten. ,Ich
gehe nicht auf einen Gipfel, um
oben zu stehen, sondern um
hinaufzugehen. Oben ist ja das
Ende", beschreibt der medien-
scheue Unternehmer sein Cre-
do. Daher wird die Rekordjagd
sowohl beim Umsatz als auch
im Sport fiir Mateschitz weiter-
gehen. Denn er will sicher noch
weiter nach oben. (TT)

1) Lesen Sie dazu mehr auf Seite 20
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